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ประสบความส�ำเร็จต่อเนื่อง ไอคอนสยาม 

ครองต�ำแหน่งผู ้น�ำด้านดิจิทัลคอนเทนต์และ

การสื่อสารออนไลน์ คว้ารางวัล Best Brand 

Performance on Social Media ในสาขากลุ่ม

ธรุกจิศนูย์การค้าและห้างสรรพสนิค้า (Shopping 

เทศกาลงานออกแบบกรุงเทพฯ 

2569 หรือ Bangkok Design Week 

2026 (BKKDW2026) ภายใต้ธีม 

“DESIGN S/O/S” จัดโดยส�ำนักงาน

ส ่ ง เ ส ริ ม เ ศ ร ษ ฐ กิ จ ส ร ้ า ง ส ร ร ค ์ 

(องค์การมหาชน) หรือ CEA ร่วมกับ 

กรงุเทพมหานคร เครอืข่ายนักสร้างสรรค์ 

และพันธมิตรจากภาครัฐและเอกชน 

ปิดฉากลงอย่างเป็นทางการเมื่อเดือน

กุมภาพันธ ์ ที่ผ ่านมา ในฐานะเวที 

ที่ขับเคลื่อนกรุงเทพฯ สู ่ “Creative  

Hub of Asia” ส่งออก “Power of 

Thai Design” ให้เป็นพลังใหม่ของ 

เศรษฐกิจไทย

Beyond the Festival: เทศกาล

สร้างสรรค์ที่ท้าทายเวทีโลก

ดร.ชาครติ พชิญางกรู ผูอ้�ำนวยการ 

ส�ำนกังานส่งเสรมิเศรษฐกิจสร้างสรรค์ กล่าว

ถึงพัฒนาการที่น่าสนใจของเทศกาลฯ ว่า 

Bangkok Design Week ตลอดหลายปีที ่

ผ ่านมา ได้พิสูจน์แล้วว่าเป็นเวทีแสดง

ศักยภาพของเหล ่านักสร ้างสรรค ์จาก 

หลากหลายสาขา ควบคู่ไปกับการเป็นเวที

แสดงศักยภาพของพื้นท่ีสร้างสรรค์ต่าง ๆ 

ทัว่กรงุเทพฯ เทศกาลฯ มคีวามส�ำคญัในการ

สร้างการรับรู้ใหม่ๆ ให้กับเมือง ซึ่งสามารถ

กระตุ้นและดึงดูดการลงทุน ตลอดจนการ

ท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์เข้ามา ตัวอย่าง

ที่ชัดเจนที่สุด คงหนีไม่พ้น “ย่านเจริญกรุง 

- ตลาดน้อย” ย่านต้นแบบเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ ซึ่งเป็นหน่ึงในย่านหลักของการ

จัดเทศกาลฯ และเป็นที่ตั้งของส�ำนักงาน

ส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์และ TCDC 

กรงุเทพฯ จากเดมิทีย่่านเคยมอีาคารร้างกว่า 

134 แห่ง ปัจจุบันลดเหลือเพียง 24 แห่ง 

พ้ืนที่ว่างนับร้อยถูกปลุกให้ฟื้นขึ้นด้วยธุรกิจ

ใหม่ๆ ทั้งคาเฟ่แกลเลอรี และโฮสเทล  

หลังจากผู ้ประกอบการเห็นถึงศักยภาพ

ของพื้นที่จากช่วงเทศกาลฯ สิ่งเหล่านี้คือ 

ร่องรอยความส�ำเร็จที่ยืนยันได้ว่าเทศกาล

งานออกแบบสามารถพลกิย่านทีเ่งียบเหงาสู่

ย่านเศรษฐกิจใหม่ๆ ได้ และ CEA จะยังคง 

ใช้งานออกแบบเป็นเครือ่งมอืยกระดบัเศรษฐกจิ 

ในย่านหรือพื้นที่อื่นๆ อย่างต่อเนื่องทุกปี

Bangkok Design Week 2026 

ยังคงมีอีกหนึ่งความร่วมมือส�ำคัญ นั่นคือ 

โครงการพัฒนาย่านหนังสือกรุงเทพฯ หรือ 

Bangkok Book District เป็นครั้งแรก 

บนถนนสายประวัติศาสตร์หนังสือบริเวณ

ย่านผ่านฟ้า-วังบูรพา-เฟื่องนคร-นครเขษม 

ซึ่ ง เป ็ นความร ่ วมมือระหว ่ าง  CEA 

กรุงเทพมหานคร OKMD ผู้ประกอบการ 

ร้านหนงัสอือสิระ และผูท้ีท่�ำงานในอตุสาหกรรม

หนังสือ โดยมีเป ้าหมายเพื่อกระตุ ้นและ 

ส่งเสรมิพืน้ทีเ่มอืงผ่านธรุกจิในพืน้ที ่ตลอดจน 

ส่งเสรมิร้านหนงัสอือสิระ เพือ่ให้หนงัสอืเป็น

สะพานเชื่อมธุรกิจร้านหนังสือ ผู้ผลิตและ 

พืน้ที ่สูก่ารเป็นต้นแบบ “ย่านหนงัสอื” ของเมอืง 

      ความส�ำเร็จของเทศกาลฯ ในปีที่ 9 นี ้

เป็นเพียงจุดเร่ิมต้นของก้าวต่อไปที่จะต้อง

เดินหน้าต่อได้ไกลยิ่งขึ้น Bangkok Design 

Week ได้ปักธงการขับเคลื่อนกรุงเทพฯ  

สู่การเป็น Creative Hub of Asia โดย

มีนักสร้างสรรค์จากทั่วประเทศไทยและ 

ต่างประเทศเข้าร่วมกว่า 17 ประเทศ ท�ำให้

กรุงเทพฯ กลายเป็น “จุดหมายปลายทาง

ส�ำคัญ” ที่ดึงดูดทั้งเม็ดเงิน นักท่องเที่ยว  

นักลงทุน และนักสร้างสรรค์ ให้ไหลเวียน

เข้ามาขับเคลื่อนเศรษฐกิจอย่างไม่ขาดสาย 

ส�ำหรับเป้าหมายต่อไปในการก้าวสู่ปีที่ 10 

คือการยกระดับมาตรฐานของ Bangkok 

Design Week ไปสู่นานาชาติมากขึ้น มุ่งสู่ 

การเป็น Creative Hub of Asia อย่าง

เต็มรูปแบบ โดยมี Milan Design Week  

ของอิตาลี เป็นโมเดลส�ำคัญในการยกระดับ

เทศกาลฯ ต่อไปในอนาคต 

ไอคอนสยามคว้า Best Brand Performance เวที Thailand Social Awards ครั้งที่ 14

Destination ที่ไม่เพียงเป็นจุดหมายปลายทาง

ด้านไลฟ์สไตล์และการท่องเที่ยวระดับโลก แต่ยัง

สามารถสร้างคอมมูนิตี้บนโลกออนไลน์ได้อย่าง

แข็งแกร่ง 

สุมา วงษ์พันธุ์ ผู้ช่วยกรรมการผู้จัดการใหญ่ 

บริษัท ไอคอนสยาม จ�ำกัด กล่าวว่า ตลอดปี 2568  

ไอคอนสยามมศีกัยภาพในการสือ่สารออนไลน์ทีโ่ดดเด่น 

สามารถสร้างยอดการเข้าถงึคอนเทนต์รวมทัง้ปีมากกว่า 

300 ล้านครั้ง บนแพลตฟอร์มหลัก ทั้ง Facebook, 

Instagram, X และ TikTok พร้อมอัตราการเติบโต

ของผู้ติดตามเฉลี่ยสูงสุด 100% จากแคมเปญและ 

คอนเทนต์ต่าง ๆ  ซึง่ไม่เพยีงสร้าง Engagement บนโลก 

ออนไลน์ ยังสามารถเชื่อมโยงพลังโซเชียลมีเดีย 

สู่ผลลัพธ์เชิงธุรกิจและทราฟฟิกจริงในศูนย์การค้า

ได้อย่างเป็นรูปธรรม โดยแคมเปญใหญ่ปี 2568 

ที่ได้รับการตอบรับสูง เช่น Amazing Thailand 

Countdown 2025 ซึง่มกีารอปัเดตแบบ Real-time 

บนโซเชียลมีเดีย ท�ำให้ไอคอนสยามติดเทรนด์ X 

อันดับ 1 ต่อเนื่องถึง 3 วันติดต่อกัน และสร้าง 

Community Engagement มากกว่า 60 ล้านครั้ง 

ส่งผลให้มีผูเ้ข้าร่วมงานบรเิวณรมิน�ำ้เจ้าพระยาอย่างเนอืงแน่น

และตลอดช่วงเทศกาลปีใหม่ไอคอนสยามมีทราฟฟิก 

เพ่ิมขึ้นมาก รวมถึงงาน Thaiconic Songkran 

Celebration 2025 แคมเปญ Soft Power ที่ผสาน

วัฒนธรรมไทยกับไลฟ์สไตล์สากล ซึ่งสร้าง Viral 

Marketing บน Social Media มยีอดววิในชว่งงาน 

สงกรานต์สงูถงึ 165 ล้านววิ เฉพาะช่องทาง TikTok 

ส่งผลให้ทราฟฟิกช่วงสงกรานต์เตบิโตจากปีก่อนหน้า 

พร้อมยอดนกัท่องเทีย่วต่างชาตเิพิม่ขึน้อย่างมนียัส�ำคญั 

      “กลยุทธ์หลักในการสื่อสารออนไลน์ของ

ไอคอนสยาม เน้นท่ีการสร้างประสบการณ์ผ่าน 

คอนเทนต์ทุกรูปแบบ (Multi-format Content)  

ทีต่รงใจและสอดคล้องกบัพฤตกิรรมของลกูค้า เพือ่ให้ 

โลกออนไลน์และประสบการณ์จริงเช่ือมต่อกันอย่าง 

ไร้รอยต่อ โดยไม่ได้คาดหวงัเพียงตวัเลขการเข้าถงึหรอื 

ยอดการมส่ีวนร่วม แต่ให้ความส�ำคญักบัคณุภาพของ 

คอนเทนต์และการสร้างประสบการณ์ที่มีความหมาย

ให้กบัผูต้ดิตามทกุคน ซึง่การคว้ารางวลั Best Brand 

Performance on Social Media จากเวที Thailand 

Social Awards ครั้งท่ี 14 ถือเป็นอีกหนึ่งความ

ภาคภูมิใจของทีมงานทุกคน เพราะสะท้อนให้เห็นถึง

ความตัง้ใจในการพฒันาและยกระดับการสือ่สารของ

ไอคอนสยามอย่างต่อเนือ่ง ทัง้นีเ้ราขอขอบคณุลกูค้า

และแฟน ๆ ในคอมมูนิตี้ทุกกลุ่ม ที่ร่วมเป็นส่วนหนึ่ง 

ในทกุเรือ่งราวและแคมเปญของไอคอนสยามตลอดปี

ที่ผ่านมา” สุมา กล่าว

การคว้ารางวลั Best Brand Performance on 

Social Media ในสาขากลุ่มธุรกิจศูนย์การค้าและ

ห้างสรรพสินค้า ของไอคอนสยามในปีนี้ ไม่เพียงเป็น 

เครื่องยืนยันถึงความส�ำเร็จด้านตัวเลขและการม ี

ส่วนร่วมบนโลกออนไลน์ ยังสะท้อนถึงความสามารถ

ในการสร้างบทสนทนา สร้างการมีส่วนร่วม และ

สร้างความสัมพันธ์ระยะยาวกับผู้บริโภคในยุคดิจิทัล

ได้อย่างทรงพลัง ตอกย�้ำความมุ ่งมั่นของไอคอน

สยามในการพฒันาแพลตฟอรม์การสือ่สารทีท่นัสมยั  

มคีณุภาพ และสร้างคณุค่าให้แก่ทัง้พนัธมติรทางธรุกจิ 

แบรนด์ ร้านค้า ตลอดจนผู้ใช้บริการทั้งชาวไทยและ

นานาชาติ พร้อมเดินหน้าสร้างปรากฏการณ์ใหม่ ๆ 

บนโลกออนไลน์ควบคู่ไปกับการมอบประสบการณ์

เหนือระดับในทุกมิติของไลฟ์สไตล์อย่างต่อเนื่อง  

ซึง่สะท้อนให้เหน็ถงึศกัยภาพในการผสานครเีอเตอร์และ 

อินฟลูเอนเซอร์เพื่อสื่อสารแบรนด์อย่างทรงพลัง 

ในเชิง Soft Power จนสามารถสร้างการรับรู ้ที ่

กว้างไกลทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศ

ความส�ำเร็จในครั้งนี้นับเป็นแรงบันดาลใจ 

ส�ำคัญท่ีผลักดันให้ไอคอนสยามมุ่งม่ันตัง้ใจท่ีจะเดินหน้า

มอบประสบการณ์เหนือระดับ และแตกต่างเกินความ 

คาดหมายผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ ให้กบัผูต้ดิตามต่อไป 

สามารถติดตามคอนเทนต์ต่าง ๆ จากไอคอนสยาม 

ได ้ทาง Website: www.iconsiam.com / 

Facebook: ICONSIAM / Ins tagram: 

ICONSIAM และX: ICONSIAM

Center & Department Store) จากเวท ีThailand 

Social Awards ครัง้ที ่14 สะท้อนถึงศกัยภาพในการ 

สร้างสรรค์คอนเทนต์ที่โดดเด่น ครอบคลุม และ

สามารถเชื่อมโยงแบรนด์กับผู้บริโภคได้อย่างมี

ประสิทธิภาพบนทุกแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย 

โดยปีที่ผ่านมา สามารถสร้างยอด Reach ระดับ

ปรากฏการณ์จากแคมเปญหลักและคอนเทนต์

ต่างๆ ทีส่อดคล้องกบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภคยคุดจิทิลั 

ตอกย�้ำบทบาทการเป็น Global Experiential 

สุมา วงษ์พันธุ์

บทสรุป BKKDW2026 จุดพลังดีไซน์ไทย ขับเคลื่อนกรุงเทพฯสู่ Creative Hub of Asia

Made in Bangpho: โมเดลธุรกิจฟ ื ้น  

“ลมหายใจ” ถนนสายไม้ 

หนึ่งในตัวอย่างที่สะท้อนแนวคิด “DESIGN 

S/O/S” ได้อย่างเป็นรูปธรรม คือ “ย่านบางโพ” หรือ

ที่รู้จักในชื่อ ชุมชนประชานฤมิตร ถนนสายไม้ดั้งเดิมของ

กรุงเทพฯ ซึ่งปัจจุบันก�ำลังเผชิญความท้าทายจากการ 

แข ่ ง ขั น ของ เฟอร ์ นิ เ จ อร ์ น� ำ เ ข ้ า ร าคาถู กแล ะ 

การเปลี่ยนแปลงด้านพฤติกรรมของผู ้บริโภคที่นิยม 

ซือ้ใหม่มากกว่าการซ่อม ปีนี ้Primary Workshop บรษิทั

สถาปัตยกรรม และเครือข่ายผู้ประกอบการในชุมชน  

ได้ร่วมกนัจดันทิรรศการ “Made in Bangpho: จากขีเ้ลือ่ย 

สู่ทองค�ำ” ที่น�ำเสนอโมเดลธุรกิจใหม่ด้วยการต่อยอด

ผลงานจาก “วัสดุเหลือใช้จากชุมชน” ที่เป็นต้นทุนของ

ผู ้ประกอบการในพื้นที่ โดยร่วมกับ Wastematters  

สตูดิโอวิจัยด้านวัสดุเพื่อสิ่งแวดล้อม และ Sun and 

Moon Bangkok สตูดิโอโปรดักชันร่วมสมัย ใช้เศษ 

ขีเ้ลือ่ยมาผสมกบัเศษอาหาร เช่น เปลอืกไข่และเปลอืกกุง้ 

พัฒนาเป็นต้นแบบวัสดุกรุผิวชีวภาพชื่อ “Sawdust 

Pavilion” ที่ช่วยลดภาระต้นทุนด้านการจัดการวัสดุ

เหลือใช้ ทั้งยังเปิดโอกาสการสร้างรายได้รูปแบบใหม่

ให้ผู้ประกอบการในย่านน�ำไปใช้งานได้จริง และสร้าง

มูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ

ตัวแทนจาก Primary Workshop ในฐานะ 

ผู้ขับเคลื่อนโครงการ กล่าวถึงผลลัพธ์ที่ไม่ได้จ�ำกัดอยู่

แค่ช่วงเวลาการจัดเทศกาลฯ วา่ “วันนี้ค�ำถามไม่ได้อยู่

ที่ว่าช่างไม้บางโพมีศักยภาพมากเพียงใด แต่อยู่ที่ว่าเรา

จะพาธุรกิจชุมชน ‘รอด’ ในกระแสโลกที่เปล่ียนไปได้

อย่างไร นิทรรศการนี้จึงไม่ใช่แค่โชว์ผลงานจัดแสดง 

แต่คือการสร้างมาตรฐานใหม่ให้กับค�ำว่า Made in 

Bangpho โดยเราก�ำลงัสร้าง Brand Identity ของย่าน 

ทีไ่ม่ได้ขายแค่ไม้ แต่ขาย ‘เศรษฐกจิหมนุเวยีน’ ทีจั่บต้อง 

ได้จริง โดยผสานจุดแข็งดั้งเดิมด้านงานไม้ ทั้งงาน

ฝีมือ การซ่อมแซม และบริการหลังการขาย ซ่ึงเป็น

สิ่งที่เฟอร์นิเจอร์น�ำเข้าไม่สามารถทดแทนได้ นี่จึงเป็น

กุญแจส�ำคัญที่จะท�ำให้ผู้ประกอบการในบางโพแข่งขัน

ได้ในตลาดยุคใหม่ และรักษาลมหายใจของชุมชนไว้ได้ 

ต่อไป” สิ่งที่ชุมชนบางโพจะได้กลับไปจึงไม่ใช ่แค ่

ยอดขายระยะสั้น แต ่คือ “แบรนดิ้งของชุมชน”  

ที่แข็งแกร่งขึ้น พร้อมด้วยองค์ความรู้ใหม่ในการจัดการ

วัสดุเหลือใช้ ซึ่งเป็นแต้มต่อส�ำคัญในการท�ำธุรกิจ 

ยุคใหม่ที่โลกก�ำลังมองหาความยั่งยืน”

D/Objects: “ดีไซน์แฟร์” สู ่แพลตฟอร์ม 

ส่งออกดีไซน์ไทยในเวทีโลก

ทางด้านธุรกิจและตลาดโลก D/Objects ภายใต้ 

Thailand Creative House ของ CEA เป็นอีกหนึ่ง

ไฮไลต์ส�ำคัญของงาน โดยเป็นความร่วมมือระหว่าง 

CEA และสมาคมผู้ผลิตผลิตภัณฑ์แนวดีไซน์ (Design 

& Objects Association) สู่การเป็นงานแฟร์ด้านดีไซน์ 

ในรปูแบบ Global Sourcing Hub แพลตฟอร์มเช่ือมโยง 

ผู้ประกอบการไทยกับตลาดสากลส�ำหรบัสินค้าออกแบบ 

โดยคัดเลือกแบรนด์ไทยกว่า 60 แบรนด์ ที่มีศักยภาพ

ด้านการผลิต การออกแบบ และการต่อยอดเชิงธุรกิจ 

มาน�ำเสนอภายใต้แนวคิด “Reinvent the Origin”  

หรือ “การชุบชีวิตต้นก�ำเนิด” ด้วยการน�ำรากเหง้า 

วัตถุดิบ และบริบทด้ังเดิมของไทย มาตีความใหม่ด้วย

ความคิดสร้างสรรค์ เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ให้ตอบโจทย ์

วิถีชีวิตร่วมสมัยของคนเอเชียและยุโรปในยุคปัจจุบัน

อม ร เ ทพ  คั ช ช า นนท ์  น า ยกสม าคม 

ผู ้ผลิตผลิตภัณฑ์แนวดีไซน์ (Design & Objects 

Association) ได้ฉายภาพให้เห็นถึงความจ�ำเป็นของ 

การมแีพลตฟอร์มรปูแบบนีว่้า “ทีผ่่านมา เรามกัเจอปัญหา 

ว่างานแฟร์ทัว่ไปไม่สามารถตอบโจทย์การสร้างภาพลกัษณ์ 

แบรนด์ไทยในตลาดโลกได้อย่างแท้จริง การเกิด

ขึ้นของ D/Objects ใน Bangkok Design Week 

2026 จึงเป็น Game Changer ส�ำคัญ โดยเป็นการ

คัดเลือกแบรนด์ไทยที่มีศักยภาพเข้าสู ่กระบวนการ 

แลกเปลี่ยนอย่างรอบด้าน ตั้งแต่กระบวนการผลิต  

การวิเคราะห์ ไปจนถึงการแก้ไขโจทย์ทางธุรกิจเพื่อ 

ยกระดับขีดความสามารถในระดับสากล 

D/Objects คือการปูทางให้แบรนด์เฟอร์นิเจอร ์และ 

ของตกแต่งบ้านสญัชาตไิทย ก้าวข้ามจากการเป็นผูร้บัจ้างผลติ (OEM) 

หรือผู้ขายรายย่อย สู่การเป็นแบรนด์ระดับสากลที่มีเอกลักษณ์และ

เติบโตอย่างสง่างามในระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ข้ามพรมแดน

ทั้งหมดนี้คือบทสรุปของ Bangkok Design Week 2026 

ที่ได้ให้ค�ำตอบอย่างชัดเจนว่า “การออกแบบท�ำอะไรได้บ้าง” 

ต่อ “คน ธุรกิจ และเมือง” ปรับตัว เติบโต และรับมือกับ 

ความท้าทายของโลก พร้อมก้าวสู่ปีที่ 10 “Bangkok Design 

Week 2027”

ติดตามรายละเอียดและความเคล่ือนไหวได้ที่ Website: 

www.bangkokdesignweek.com / Facebook/Instagram: 

bangkokdesignweek / X: @BKKDesignWeek / Line: @

bangkokdesignweek

ตัวแทนจาก Primary Workshop (เมด อิน บางโพ)
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